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W iększą ochronę
praw twórców w in-
ternecie i wzmoc-

nienie walki z piractwem kom-
puterowym mają zapewnić
znowelizowane przepisy usta-
wy o prawie autorskim i pra-
wach pokrewnych (weszły
w życie 20 czerwca). 

Twórca, którego prawa au-
torskie zostały naruszone
w sieci, może żądać od spraw-
cy nie tylko zaprzestania dal-
szych działań na jego szkodę,
usunięcia ich skutków, napra-
wy wyrządzonej szkody, ale
także wydania korzyści, które
osiągnął nieuczciwy internau-
ta (np. sprzedając bez pozwo-
lenia jego utwory na swojej
stronie www). Żeby to jednak
było możliwe, twórca musi zi-
dentyfikować taką osobę i zło-
żyć pozew w sądzie okręgo-
wym (wydział cywilny). Wte-
dy dopiero sąd ma możliwość

wydania nakazów, które za-
pobiegną kontynuowaniu ła-
mania praw autorskich i będą
zmierzać do usunięcia skut-
ków nielegalnego procederu. 

W razie kontynuowania
naruszeń, sąd może
wielokrotnie nakła-
dać na internautę
grzywny lub rozka-
zać, by pirat złożył
zabezpieczenie (np.
oddał w zastaw
swój samochód) za-
pewniające pokry-
cie strat poniesio-
nych przez właści-
ciela praw. 

Zgodnie z do-
tychczasowymi za-
sadami, poszkodowany twór-
ca może żądać od sprawcy za-
płaty odszkodowania w wy-
sokości dwukrotnej lub
trzykrotnej opłaty licencyjnej,
którą poszkodowany uzyskał-

by poprzez oficjalne wyraże-
nie zgody na korzystanie z je-
go utworu. 

W przypadku ustalania wy-
sokości odszkodowania dla
twórcy, sądy uwzględniają

wszystkie następ-
stwa ekonomiczne
(w tym utracone zy-
ski autora, np. ze
sprzedaży plików
z danym utworem).
Dodatkowo autor
może zażądać, by in-
ternauta naruszający
jego prawa wpłacił
odpowiednią kwotę
na rzecz Funduszu
Promocji Twórczo-
ści. Podobne rozwią-

zania będą obowiązywać
w przypadku naruszeń prawa
własności przemysłowej (pa-
tenty, znaki towarowe, wyna-
lazki, bazy danych).

dokończenie na str. 3

Zarekwirowanie auta lub
blokada konta za kradzież
praw autorskich

90 
proc.

serwisów, portali
i witryn

utrzymuje się
z pieniędzy

z reklam
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Czytaj str. 2–3

Grozi nam nawet wprowadzenie opłat za korzystanie 
z bezpłatnych serwisów – przyznaje Łukasz Wejchert, 
prezes Onet.pl. Ministerstwo Transportu chce 
ograniczyć reklamę internetową i zaostrzyć kary
za przesyłanie spamu. 

Dodatek 
do Gazety Prawnej
Wydawca: 
Grupa Wydawnicza
INFOR SA
Sprzedaż łącznie z GP

RAPORT/Optymalny system dla twojego komputera

WŁASNOŚĆ INTELEKTUALNA
W czwartek, 28 czerwca, w godz.
12–13.30 Ewa Kacperek, radca praw-
ny w Zepole Własności Intelektualnej
kancelarii prawniczej Salans, będzie od-
powiadała na pytania czytelników Gaze-
ty Prawnej. Temat: własność intelektual-
na i jej ochrona. 
Nasz ekspert czeka pod numerem 
telefonu: (0 22) 520 63 10.
Można też pisać:
internet@infor.pl

■ Komputery i dostęp do in-
ternetu to już standard w pol-
skich przedsiębiorstwach. Czy
można mówić, że firmy są co-
raz bardziej innowacyjne?
Niestety, niektórzy szefowie
tak myślą…

– Monika Karwat-Bury: –
Nie ma jednej definicji inno-
wacji. W klasycznym ujęciu
oznacza ona podejmowanie
nowej działalności gospodar-
czej lub świadczenie nowych
usług poprzez nowe kombina-
cje czynników produkcji, nowe
wyroby, sposoby dystrybucji

dóbr i usług. W szerokim uję-
ciu – bez kontekstu miejsca
i czasu – innowacją będzie ku-
pienie komputera w firmie,
w której do tej pory go nie by-
ło. Natomiast na potrzeby
m.in. funduszy strukturalnych
zawężono pojęcie innowacji
do technologii, która w Polsce
nie jest znana i stosowana dłu-
żej niż trzy lata. Podnosi to wy-
soko poprzeczkę. Określa też
poziom innowacyjności, do
której dążymy jako kraj człon-
kowski UE.

dokończenie na str. 2–3

Trzeba sięgnąć po unijne pieniądze,
aby rozwijać innowacyjność firm

�

DYŻUR EKSPERTA

■ Sąd może teraz orzekać o zniszczeniu nielegalnych utworów 

■ Na poczet odszkodowania może zostać zarekwirowane mienie sprawcy

■ Twórcy mogą żądać usunięcia skutków naruszenia praw

Prawo

Innowacyjne
technologie

Nowa 
gospodarka

PORADY EKSPERTÓW

Uważaj, co i gdzie instalujesz
Najwięcej złośliwych programów przenosi się
z telefonu na telefon za pomocą łącza
Bluetooth – ostrzega Zbigniew Olesiak, 
dyrektor ds. produktu w Polkomtelu.
Jedną z metod zabezpieczenia aparatów
telefonicznych przed infekcjami jest
ostrożność użytkownika. Trzeba uważać,
co w telefonie jest instalowane. strona 7

PRAWO/Reklama w internecie

Jeśli prawo
telekomunikacyjne zmieni się
tak, jak chce Ministerstwo
Transportu, serwisy
internetowe będą musiały
szukać innych źródeł
przychodu. Jedno 
z rozwiązań to opłaty 
za korzystanie z serwisów –
przewiduje Jacek Murawski,
prezes Wirtualnej Polski. 

Rozmowa – strona 3

ŁUKASZ WEJCHERT o pomyśle
resortu transportu: – Delegalizacja
reklamy internetowej przyczyni 
się do upadku wielu firm

Ograniczenie reklamy w sieci
oznacza płatne serwisy internetowe

Polskie spółki  uważają, że są innowacyjne, bo ulepszają
procesy i produkty. To jednak za mało. Jak to zmienić?
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■ Polska Agencja Rozwoju
Przedsiębiorczości od kilku lat
bada innowacyjność polskich
przedsiębiorców. Jaki obraz
wyłania się z tych badań?

– Z danych GUS oraz na-
szych opracowań wynika, że
w latach 2002–2004 17 proc.
firm wdrożyło innowacje.
W tej grupie najwięcej było
firm dużych (57 proc.) oraz
średnich (40 proc.). Reszta to
małe firmy. 

Mówiąc o innowacji, mam
na myśli wprowadzanie no-
wych produktów, usług oraz
wprowadzanie innowa-
cji w zakresie procesu
technologicznego bądź
organizacyjnego. Sektor
MSP ma nieduży poten-
cjał innowacyjny, a jesz-
cze mniejszy – badaw-
czy. W skali kraju małe firmy
były źródłem zaledwie 6 proc.
nakładów na innowacje, śred-
nie – 22 proc., a pozostałe na-

kłady to działalność dużych
firm. W latach 2002–2004
przeciętnie 14 proc. małych
firm i 32 proc. średnich zasto-
sowało nowe procesy, podczas
gdy nowe wyroby wdrożyło 11
proc. małych i 27 proc. śred-
nich firm.

■ W których obszarach dzia-
łalności innowacyjnej polskie
firmy radzą sobie najlepiej,
a które są ich piętą achilleso-
wą?

– Wprowadzane innowacje
– szczególnie w małych i śred-

nich firmach – dotyczą głów-
nie ulepszeń już istniejących
procesów i produktów. Nie są
to zatem innowacje polegają-

www.pi.gov.pl
■ bazy wiedzy
■ raporty o innowacji 
■ jak finansować projekty

innowacyjne
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Czytaj str. 2–3

Ministerstwo Transportu chce ograniczyć reklamę
internetową oraz zaostrzyć kary za przesyłanie spamu. – To
wylanie dziecka z kąpielą – tak o propozycjach nowelizacji
prawa telekomunikacyjnego mówi Łukasz Wejchert, prezes
Onet.pl, największego portalu w polskim 

RAPORT/Optymalny system dla twojego komputera

■ Pokrzywdzeni twórcy mogą żądać usunięcia skutków naruszenia praw

■ Sąd może teraz orzekać o zniszczeniu nielegalnych utworów 

■ Na poczet odszkodowania może zostać zarekwirowane mienie spraw
ŁUKASZ WEJCHERT o pomyśle
resortu transportu: – Delegalizacja

TEMAT 
TYGODNIA

Innowacyjne
technologie

Komputer stacjonarny
Sony RM1N
z czterordzeniowym
procesorem to na razie
najdroższy PC 2007 r.
– kosztuje 5 tys. USD

MICHAŁ FURA
michal.fura@infor.pl

B ranża alarmuje – ogra-
niczenie reklamy w sie-
ci zatrzyma rozwój ryn-

ku internetowego. Specjaliści
przewidują straty w gospodar-
ce i wprowadzenie opłat za in-
ternet.

Rząd wziął się za reklamy
najbardziej irytujące internau-
tów. Pop-upy (tzw. wyskakują-
ce okienka), layery (reklamy,
które zasłaniają część odwie-
dzanej przez nas strony; wy-
świetlają się na ok. 30 sekund,
po czym znikają) – to najbar-
dziej znienawidzone formy re-
klam w sieci. 

W przygotowanej noweliza-
cji prawa telekomunikacyjne-
go, Ministerstwo Transportu
proponuje ograniczenia i limi-

ty w reklamie internetowej.
W projekcie, który trafił już do
Sejmu, mowa jest na razie tyl-
ko o walce ze spamem. Będzie
można skarżyć się, że ktoś za-
śmieca nam pocztę reklamami
(ale tylko na te e-maile, na
których otrzymywanie nie da-
liśmy zgody). Niewykluczone
jednak, że to nie wszystkie
zmiany. Branża internetowa
obawia się, że ograniczone lub
wręcz zakazane mogą
zostać niektóre formy re-
klamy internetowej, sto-
sowane przez portale
(w szczególności pop-
-upy). Przeciwko nim są
niektórzy posłowie,
a w kwietniu GP pisała, że ka-
ry za pop-upy przewidywała
specjalna ustawa antyspamo-
wa, która miałaby powstać we
wrześniu. Wyskakujące okien-
ka traktowała właśnie jako

spam. Największe portale
obawiają się, że zapisy zaka-
zujące reklam zostaną
w ostatnim momencie dopisa-
ne do nowelizacji prawa tele-
komunikacyjnego.

Portale żyją z reklam
– Takie działanie nie pozo-

stanie bez konsekwencji, za-
równo dla samych podmiotów
internetowych, branży online,

jak i całej polskiej gospodarki.
– Zdecydowana większość
(ponad 90 proc.) serwisów,
portali i witryn utrzymuje się
z pieniędzy z reklam – ostrze-
ga jednak Łukasz Wejchert,

prezes Onet.pl, największego
portalu w polskim internecie.
– Rynek internetowy funkcjo-
nuje świetnie w USA i w całej
Europie, więc absolutnie nie
ma powodu, aby zmieniać
w Polsce zasady, które obowią-
zują na świecie – dodaje.

Choć rynek reklamy interne-
towej rośnie najszybciej ze
wszystkich segmentów reklamy
(około 60 proc. rocznie), wciąż
jest to niewielki kawałek całego
tortu. Na reklamę on-line wyda-
je się bowiem ponad 215 mln zł,
podczas gdy rynek reklamy
w Polsce wart jest 6 mld zł.
Ograniczenia mogą mieć po-
ważne konsekwencje.

Okienka coraz przyjaźniejsze
– Przyczyni się do upadku

wielu firm oraz ograniczenia
rozwoju rynku internetowego,
czego negatywne konsekwen-

cje odczuje polska gospodarka.
Możliwym scenariuszem jest
też przeniesienie dot.comów za
granicę, co nie pozostanie bez
konsekwencji dla dochodów
polskiego fiskusa – ocenia Łu-
kasz Wejchert. 

Przedstawiciele branży in-
ternetowej uważają, że rynek
(akurat w kwestii reklam) po-
woli reguluje się sam. Tam,
gdzie jest zbyt dużo pop-upów,
internauci natychmiast prote-
stują. Same portale zwracają
natomiast uwagę, że coraz
częściej używają innych, przy-
jaźniejszych form reklamy. Po-
za tym, pop-upy to coraz rza-
dziej używana forma reklamy
– właśnie z powodu niechęci
i uwag internautów. Portale
chętniej korzystają z innych
form, np. layerowych, które
pozwalają na lepszą ekspozy-
cję reklam.■

www.gazetaprawna.pl
■ Polacy nielegalnie ściągają

5 mln utworów tygodniowo
■ Jak bronić swoich praw

autorskich

Zakaz reklamy w sieci grozi
bankructwem wielu firm

Reklama w internecie Ministerstwo Transportu chce ograniczyć reklamę
w internecie ■ Branża ostrzega, że może wprowadzić opłaty za korzystanie 
z bezpłatnych dotąd serwisów  ■ Alarmuje też, że propozycje resortu grożą 
m.in. bankructwem wielu firm i mniejszymi wpływami do budżetu

ROZMAWIAMY Z MONIKĄ KARWAT-BURY z Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiębiorczości

Trzeba sięgnąć po pieniądze

Wedle pomysłów posłów i proponowanych prze-
pisów, spamem będą nie tylko (jak dziś) informa-
cje handlowe, ale także:
■ wszelka niechciana korespondencja przesyłana

nie tylko pocztą elektroniczną, ale również telefo-
nem komórkowym, komunikatorem, czatem in-
ternetowym czy przez forum, 

■ informacje o charakterze politycznym, religij-
nym czy tzw. łańcuszki szczęścia. 

Przesyłanie spamu nie będzie wykroczeniem,
a czynem zagrożonym karą od 100 zł do 50 tys.
zł. Kara administracyjna byłaby natychmiast wy-
konalna. Prawo realizować ma Inspekcja Teleko-
munikacyjna – specjalna komórka powołana przy
prezesie Urzędu Komunikacji Elektronicznej.

CO MOŻE BYĆ KARANE

Otrzymywanie spamu można ograniczyć:
■ instalując na komputerze filtr anty-

spamowy 
■ korzystając z podobnych filtrów ofe-
rowanych przez dostawcę internetu. 
W jednym i drugim przypadku nie da
się, niestety, całkowicie wyeliminować
spamu (zawsze jakieś maile będą prze-
chodzić). Można za to, niestety, przy
okazji, wyeliminować maile, na których
nam zależy (filtry niektóre z nich mogą
potraktować właśnie jako spam).
O wiele łatwiejsze jest wyłączenie w in-
ternecie reklam. Wystarczy zainstalo-
wać odpowiednią aplikację w wyszuki-
warce internetowej.

JAK PORADZIĆ SOBIE ZE SPAMEMreklama



ADAM MAKOSZ
adam.makosz@infor.pl

Zmiany wprowadzone no-
welizacją przewidują, że

jeżeli dojdzie do naruszenia
praw autorskich w celach han-
dlowych, sąd będzie mógł zająć
mienie domniemanego spraw-
cy czynu, będzie też mógł za-
blokować jego rachunki banko-
we. Dodatkowo, w ramach
wszczętego postępowania
przeciwko sprawcy, może dojść
do zajęcia ruchomości (np.
sprzętu komputerowego, sa-
mochodu), obciążenia miesz-
kania lub gruntów sprawcy hi-
poteką, a także ustanowienia
zakazu sprzedaży lub obciąża-
nia takich nieruchomości. 

Sąd ma szeroki wybór kar
Obok możliwości dochodze-

nia odszkodowań, sądy mogą
na żądanie twórcy podejmować
właściwe środki w odniesieniu
do towarów (płyt z nielegalny-
mi nagraniami, plików), co do
których stwierdzono narusza-
nie prawa autorskiego, a nawet
materiałów i narzędzi użytych
do tworzenia lub wytwarzania
nielegalnych kopii utworów.
Chodzi tu m.in. o wycofanie
nielegalnych towarów z handlu
lub ich zniszczenie.  

Uprawniony z praw au-
torskich będzie też mógł
domagać się podania do
publicznej wiadomości (np.
w prasie) części lub całości
orzeczonego wyroku.

Jeżeli orzeczone na zasa-
dach ogólnych odszkodowa-
nia lub nakazy mogłyby być
zbyt dużym obciążeniem dla
sprawcy, sąd może zarządzić,
by sprawca wypłacił twórcy
rekompensatę pieniężną (o ile
popełnił czyn nieumyślnie,
a wyrządzona szkoda nie była
zbyt duża). Należy pamiętać
jednak o tym, że samo naru-

szenie praw twórcy musi być
dokonane przez internautę
nieświadomie, a rekompensa-
ta powinna być dla strony po-
szkodowanej na tyle duża, by
ta była z niej zadowolona.
Sprawca może skorzystać z te-
go przywileju, jeżeli w trakcie

postępowania złoży wniosek,
w którym uprawdopodobni,
że ponoszenie odpowiedzial-
ności na ogólnych zasadach
byłoby dla niego niewspół-
miernie dotkliwe.

Walka z piratami 
Dzięki zmianom łatwiej bę-

dzie też zabezpieczyć dowody

z przestępstw przeciwko wła-
sności intelektualnej. Chodzi
tu o podejrzane towary, doku-
mentację, materiały oraz na-
rzędzia używane do nielegal-
nej produkcji. Nielegalne
przedmioty i środki używane
do ich wytwarzania są uzna-
wane za własność osoby naru-
szającej prawo. 

W postępowaniu przed są-
dem konkretnym dowodem
może być już próbka znacznej
liczby egzemplarzy lub jakie-
gokolwiek innego przedmiotu
ochrony, a nie całość. Gdy na-
ruszenie praw autorskich jest
popełnione na skalę handlo-
wą, sąd może nakazać przeka-
zanie dokumentów banko-
wych, finansowych lub han-
dlowych. Zabezpieczenie ta-
kich dowodów następuje
jeszcze przed rozpoczęciem
procesu w sądzie.■

Uprawniony, którego autorskie prawa majątkowe zostały 
naruszone, może żądać od osoby, która naruszyła te prawa:

1 zaniechania naruszania; 

2 usunięcia skutków naruszenia; 

3 naprawienia wyrządzonej szkody: 
a) na zasadach ogólnych albo
b) poprzez zapłatę sumy pieniężnej w wysokości odpowiadają-

cej dwukrotności, a w przypadku gdy naruszenie jest zawi-
nione – trzykrotności stosownego wynagrodzenia, które
w chwili jego dochodzenia byłoby należne tytułem udziele-
nia przez uprawnionego zgody na korzystanie z utworu;

4 wydania uzyskanych korzyści;

5 jednokrotnego albo wielokrotnego ogłoszenia w prasie oświad-
czenia odpowiedniej treści i w odpowiedniej formie lub podania
do publicznej wiadomości części albo całości orzeczenia sądu
wydanego w rozpatrywanej sprawie, w sposób i w zakresie
określonym przez sąd; 

6 zapłaty przez osobę, która naruszyła autorskie prawa majątko-
we, odpowiedniej sumy pieniężnej, nie niższej niż dwukrotna
wysokość uprawdopodobnionych korzyści odniesionych przez
sprawcę z dokonanego naruszenia, na rzecz Funduszu Promocji
Twórczości, gdy naruszenie jest zawinione i zostało dokonane
w ramach działalności gospodarczej wykonywanej w cudzym al-
bo we własnym imieniu, choćby na cudzy rachunek.

CO MOŻE TWÓRCA, GDY JEST OKRADANY

ce na rozpoczynaniu całkiem
nowej produkcji lub defini-
tywnej zmianie procesów
produkcyjnych. Pro-
porcje we wdraża-
niu innowacji są
również takie, jeśli
chodzi o zmiany
w procesach organi-
zacyjnych i działa-
niach marketingo-
wych. Najwięcej ta-
kich zmian wprowa-
dzają firmy duże,
najmniej małe. Na-
dal natomiast naj-
słabszym obszarem
działalności inno-
wacyjnej jest dzia-
łalność badawczo-
-rozwojowa, która
jest prowadzona we
własnym zakresie
lub we współpracy
z jednostkami badawczo-ro-
zwojowymi. Kolejną słabą
stroną jest ochrona własności

intelektualnej i poziom wyna-
lazczości wśród polskich firm.
W 2004 roku tylko 7 procent

małych firm zgłosiło
wynalazki do ochro-
ny. W przypadku
średnich przedsię-
biorstw było to 16
proc. 

■ Jak Polska – pod
względem innowa-
cyjności wśród przed-
siębiorstw – wypada
na tle innych krajów
Unii Europejskiej?

– Wskaźnik inno-
wacyjności w Polsce
jest nadal bardzo ni-
ski. Krajowe przed-
siębiorstwa wydają
około 23 proc. na-
kładów na badania
i rozwój. 

O niskiej innowacyjności
naszych firm świadczą m.in.
niski wskaźnik eksportu wy-

robów wysokiej techniki do
wartości eksportu ogółem.
W Polsce utrzymuje się on na
poziomie 2-3 proc., podczas
gdy na przykład w Irlandii
wynosi 40 proc., a w USA 30
proc. 

Inny czynnik, który poka-
zuje naszą słabość, to nie-
wielka liczba zgłoszeń paten-
towych przedsiębiorców
w przeliczeniu na 10 tysięcy
mieszkańców. W Polsce jest
to 0,6, podczas gdy średnia
dla krajów OECD wynosi 6!
Prawie 80 proc. przedsię-
biorstw finansuje działalność
innowacyjną głównie środ-
kami własnymi, a wprowa-
dzane innowacje dotyczą
najczęściej produktu oraz
procesu technologicznego.
Dlatego nie można się dzi-
wić, że to właśnie brak pie-
niędzy jest wskazywany jako
główna przeszkoda we wdra-
żaniu innowacji.■

C3Prawo |  Innowacyjne technologie |  Nowa gospodarkanr 124 | CZWARTEK 28 CZERWCA 2007 Internet

PRAWO AUTORSKIE W SIECI/Łatwiej będzie zabezpieczyć dowody przestępstwa

Lepsza ochrona praw twórców 

www.gazetaprawna.pl
■ Co grozi za ściąganie 

plików z internetu
■ Udostępnianie utworów bez

zgody autora to przestępstwo

reklama

Co muszą robić polscy przed-
siębiorcy, by być bardziej inno-
wacyjni?

■ Pogłębiać wiedzę i szu-
kać informacji o nowych
rozwiązaniach;

■ Sięgać po fundusze unij-
ne przeznaczone na in-
nowacje inwestycyjne
i organizacyjne;

■ Poprawić współpracę
z sektorem badawczo-
-rozwojowym oraz z fir-
mami o podobnym profi-
lu działalności czy też
z ośrodkami otoczenia
biznesu wspierającymi
przedsiębiorców we
wdrażaniu nowych roz-
wiązań;

■ Zwiększać świadomość,
że wprowadzanie zmian
ma pozytywny wpływ na
działalność firmy.

RADY DLA FIRM

■ Jak na rozwój rynku rekla-
my wpłynęłoby ograniczenie
form reklamy internetowej,
takiej jak pop-upy?

– Dzięki reklamom użyt-
kownicy mogą korzystać z in-
ternetu za darmo. Traktowa-
nie reklamy internetowej ja-
ko największego zła jest z na-
tury błędnym podejściem. 

W zasadzie reklam typu 
pop-up już się nie stosuje. Po-
wód? Są skutecznie blokowa-
ne przez przeglądarki. Pop-
upy zostały zastąpione forma-
mi „wyskakującymi”, tzw. lay-
erowymi, czyli wyświetlanymi
na warstwie „ponad stroną”
(np. brandmark, top layer).
Formy te można porównać do
wkładek reklamowych (inser-
tów) szeroko stosowanych
w prasie. W odróżnieniu jed-
nak od prasy, formy interneto-
we pozwalają na
większą kreatywność
w przygotowaniu
przekazu reklamo-
wego – ich brak bądź
ograniczenie może
zatem spowodować
krok wstecz na rynku
r e k l a m o w y m .
W dłuższej perspek-
tywie ograniczenie
internetowych form
reklamowych może
oznaczać straty nie
tylko dla wydawców
(portale, wortale),
ale również dla całej
branży, która utrzy-
muje się z przycho-
dów reklamowych
(np. e-commerce).

■ O ile zmniejszą się wpływy
portali oraz dynamika rozwo-
ju rynku?

– Jeżeli chodzi o ogranicze-
nie reklam typu pop-up, po-
dejrzewam, że nie miałoby to
wielkiego wpływu. Jeśli ogra-
niczona zostanie również
emisja reklam „layerowych” –
to znacznie. Serwisy interne-
towe musiałyby szukać in-

nych źródeł przychodu – jed-
nym z rozwiązań może być
odpłatność za korzystanie
z serwisów, co z kolei niechęt-
nie przyjmą internauci. Ogra-
niczanie internetowych form
reklamowych może zatem
spowodować upadek wielu
serwisów internetowych,
a ich prowadzenie kosztuje.
Więc jak ma wyglądać model
biznesowy medium, które nie
może emitować reklam? Albo
więcej innych reklam (tych,
które nie są zabronione), al-
bo opłata za korzystanie, al-
bo dotacje z budżetu. 

■ Jak portale zamierzają się
bronić? Jaką ofertę stworzą,
aby w takiej sytuacji nie stra-
cić przychodów?

– Istotą sprawy jest błędne
pojmowanie niektórych zja-

wisk. Chodzi o brak
rozróżnienia między
spamem a reklamą.
W Polsce przez poję-
cie spamu rozumiana
jest cała reklama in-
ternetowa. A spam to
reklama bezprawna
i niechciana oraz wy-
syłana na nielegalnie
gromadzone bazy da-
nych. Spam to nie re-
klama wysyłana na
darmowe skrzynki
pocztowe, którą trze-
ba odbierać, bo tylko
w ten sposób można
finansować to przed-
sięwzięcie. Na tę for-
mę reklamy internau-
ta się zgadza, akcep-

tując regulamin danej skrzynki
e-mail. Internauta, jeśli nie
chce reklam, może wykupić
pocztę płatną. 

Brak reklamy wyskakującej
i mailingu może znacząco
wpłynąć na nasze poczynania,
czego skutki odczują internau-
ci. Treści dostępne w interne-
cie mogą po prostu przestać
być darmowe. Dotkliwie wpły-
nie to na naszą konkurencyj-

ność wobec podmiotów zagra-
nicznych, które nie będą miały
takich ograniczeń. Możemy
spotkać się z ucieczkami kapi-
tału do krajów o bardziej życio-
wym ustawodawstwie. To
z kolei spowoduje bezrobocie
w branży oraz spadek docho-
dów państwa.■

Rozmawiał MICHAŁ FURA

z Unii, aby rozwijać innowacyjność firm

ROZMAWIAMY Z JACKIEM MURAWSKIM

Ograniczenie reklamy
oznacza płatny internet

Każdemu, kto narusza prawa autorskie, sąd może 
ustanowić hipotekę obciążającą dom lub mieszkanie 

Możemy spotkać
się z ucieczkami

kapitału do
krajów o bardziej

„życiowym”
ustawodawstwie.

Zwiększy się
bezrobocie,

spadną dochody
państwa

„

Słabą stroną jest
ochrona

własności
intelektualnej

i poziom
wynalazczości

wśród polskich
firm. Tylko

7 procent małych
firm zgłosiło

wynalazki do
ochrony

„

■ JACEK MURAWSKI
prezes portalu Wirtualna Pol-
ska. Absolwent Szkoły Głów-
nej Handlowej w Warszawie,
specjalista od finansów. Był
m.in.: członkiem zarządu
w Polskich Książkach Telefo-
nicznych, głównym księgo-
wym w Polkomtelu. Obecnie
członek zarządu ds. finanso-
wych w PTK Centertel
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Komputer złóż sobie sam (ceny komponentów w zł)

Ceny komputerów 

dla początkujących 
i średnio zaawansowanych 
■ procesor – 1,60 GHz
■ pamięć RAM – 512 MB
■ dysk twardy – 60-80 GB
■ rozdzielczość ekranu 1024-768
Fujitsu – Siemens 
Amilo Pro V3515 2145 – 2299 
Asus F2HF 2111 – 2738 
HP Compaq 510 RU964 2159 – 2744 
Toshiba Satellite L30-10x 2225 – 2634 

dla wymagających 
■ procesor – 1,80 GHz
■ pamięć RAM – 1024 MB
■ dysk twardy – 100 GB
■ rozdzielczość ekranu –1280-800
LG Express F1-2A3GY 2829 – 3488  
Acer Aspire 5101 2961 – 4107  
Lenovo TP Z61e 3347 – 4105 
Sony VAIO VGN 2900 – 4408

dla profesjonalistów 
■ procesor dwurdzeniowy 1,8-2,0 GHz
■ pamięć RAM – 1 do 4 GB
■ dysk twardy – 120 GB
■ rozdzielczość ekranu 1440-900 + efek-

ty specjalne
Toshiba Tecra A8-10F 4569 – 4932 
HP nx 9445 4945 – 6334 
Apple Mac Book 701 5300 – 6276
IBM Think Pad X60s 5538 – 6870 

(oferta w zł)

reklama

Najwięcej złośliwych programów przenosi się z te-
lefonu na telefon za pomocą łącza bluetooth,

które działa w zakresie częstotliwości od 2402 do
2480 GHz. Urządzenie inicjujące sygnał zmienia
kanały transmisyjne zgodnie z pewnym algoryt-
mem, który jest rozsyłany do wszystkich odbiorni-
ków znajdujących się w zasięgu jego działania. Je-
żeli użytkownik ma włączony bluetooth, haker
może dopasować swoje urządzenie do rozpoznanego
schematu przeskoków i odpowiedzieć na sygnał,
przesyłając wirusa.
Są dwie metody zabezpieczenia aparatów telefonicz-
nych przed infekcjami. Najpopularniejsza polega po
prostu na ostrożności użytkownika dotyczącej tego,
co w telefonie jest instalowane. Wirusy atakujące te-
lefony komórkowe potrzebują zasadniczo zgody użyt-
kownika, aby się zainstalować. Niestety, potrafią dość
sprytnie go oszukiwać. Nieświadomy właściciel tele-
fonu wyraża nieraz zgodę na instalację nieznanych
plików. Należy więc instalować na telefonach opro-
gramowanie pochodzące wyłącznie z wiarygodnych

źródeł. Drugą metodą ochrony jest zakup odpowied-
niego oprogramowania antywirusowego. Jest ono
dostępne dla większości bardziej zaawansowanych

telefonów, które są najbardziej narażone na atak. In-
stalacja takiego oprogramowania jest prosta, choć za-
zwyczaj wymaga podłączenia telefonu do komputera.
Antywirus jest zdolny do ochrony aparatu przed ata-
kami złośliwych programów. Warto pamiętać, że tak
samo jak w przypadku antywirusa na komputer, tak
i na komórce trzeba regularnie uaktualniać definicje
wirusów. Można to zrobić poprzez podłączenie do
komputera. Niektórzy producenci oprogramowania
potrafią to zrobić bezpośrednio z komórki.■

ekspert radzi/sprzęt/~Jak zabezpieczyć komórkę przed infekcją
Zbigniew Olesiak, dyrektor ds. produktu w Polkomtelu

Należy instalować na telefonach 
oprogramowanie pochodzące wyłącznie
z wiarygodnych źródeł

>

Wymiana informacji przez serwery obsługujące
połączenia pocztowe to funkcja o newralgicz-

nym znaczeniu dla całego systemu IT. Najatrakcyjniej-
szym obecnie rozwiązaniem w tym zakresie jest in-
stalacja systemu antyspamowego w postaci osob-
nego urządzenia. Rozwiązanie takie pozwala na
ujednolicenie polityki filtrowania i umożliwia cen-
tralne zarządzanie całym ruchem pocztowym.
Dzięki temu aktualizacja filtra antyspamowego odby-
wa się raz dla całej grupy użytkowników. Rozwiązanie
to nie pozbawia poszczególnych pracowników możli-
wości personalizowania filtra antyspamowego. Przede
wszystkim daje możliwość dostępu do maili wcześniej
zakwalifikowanych jako niechciana poczta. Urządze-
nia tego typu oferują też zintegrowany system anty-
wirusowy, który pozwala na skanowanie poczty przy-
chodzącej i wychodzącej. Tylko z pozoru wydają się
one rozwiązaniami droższymi. Kiedy weźmiemy pod
uwagę koszty administracji komputerów z zainstalo-
wanym oprogramowaniem antyspamowym, antywiru-
sowym oraz szkolenie pracowników z zasad użytko-

wania aplikacji, to koszt centralnego systemu anty-
spamowego umieszczonego w osobnym urządzeniu
zyskuje na atrakcyjności.

W przypadku zagrożeń typu phishing i scam, najlepszą
bronią jest ostrożność i przezorność samego użytkownika.
Metody są ostatnio popularne. Bazują nie na słabościach
systemów zabezpieczających, ale na naiwności i nieroz-
tropności użytkowników. Bo po co włamywać się na czyjąś
stację roboczą, jeśli wystarczy odpowiednio spreparować
formularz zmiany hasła i rozesłać go do grupy odbiorców?
Żaden system nie uchroni firmy przed takimi atakami, jeśli
pracownicy nie będą wystarczająco czujni.■

Przemysław Narewski, menedżer systemów w Netgear Poland

Żaden system nie uchroni firmy 
przed atakami, jeśli pracownicy 
nie będą wystarczająco czujni

>

Co myślisz na ten temat?
ekspert@infor.pl

Co myślisz na ten temat?
ekspert@infor.pl

Nie. Na ataki, które mają na celu kradzież danych
z dysków, są narażeni nie tylko indywidualni inter-

nauci. Są one również niebezpieczne dla firm. Dlatego
najlepszym rozwiązaniem jest zakazanie pracowni-
kom instalacji aplikacji P2P na komputerach służbo-
wych. Tego typu wymagania powinny być zawarte
w polityce bezpieczeństwa danej organizacji i obo-
wiązkowo wymagane od każdego zatrudnionego
pod określonymi sankcjami. Poza eliminacją zagrożeń
związanych z infekcjami wirusowymi czy kradzieżą da-
nych, zabezpieczy to firmę również przed braniem udzia-
łu w nielegalnym procederze, jakim jest ściąganie utwo-
rów muzycznych, filmów czy książek (przypominam, że
takie naruszenie praw autorskich to przestępstwo). 
Warto podkreślić, że wydanie nowej płyty przez popu-
larny zespół to dla hakerów idealny moment do wła-
mań. Markując udostępnianie poszukiwanej muzyki,
przemycają oni do komputerów należących do niczego
nieświadomych miłośników muzyki program modyfiku-
jący ustawienia P2P. Chodzi o to, by zmienić udostęp-
nianie katalogu C:\Muzyka na cały katalog C:\. Innym
sposobem włamań jest udostępnianie w sieci fałszy-

wych wersji programów, np. pod postacią wersji beta,
którą internauci chętnie instalują na swoich maszynach.
Tymczasem służy ona tylko i wyłącznie do otwierania

tylnych drzwi do ich systemu oraz do osiągnięcia pełne-
go dostępu do przechowywanych tam danych osobom
niepowołanym. 
Głównym zagrożeniem w korzystaniu z P2P jest brak
świadomości niebezpieczeństw, jakie niesie ze sobą wy-
korzystanie tej formy wymiany plików w internecie.
Większość użytkowników P2P nie zwraca dostatecznej
uwagi na bezpieczeństwo.
Tydzień temu Michał Iwan pełnił nasz redakcyjny dyżur.
Pytanie o P2P jest jednym z wielu, jakie naszemu eks-
pertowi zadali czytelnicy GP.■

Najlepszym rozwiązaniem jest zakazanie
pracownikom instalacji aplikacji P2P 
na komputerach służbowych

>

Co myślisz na ten temat?
ekspert@infor.pl

ekspert radzi/sprzęt/~Jak zabezpieczyć serwer przed spamem

Michał Iwan, dyrektor zarządzający F-Secure Polska

zdaniem eksperta/biznes/~Czy umożliwić używanie P2P w firmie

Zestaw podstawowy za 1 tys. zł
■ procesor za ok. 200 zł – o częstotliwości 2.50 GHz z magistralą 533 MHz 
■ płyta główna za ok. 210 zł np. Intel 945GZ + ICH-7 z magistralą 800

MHz i zintegrowanymi kartami: muzyczną i graficzną, 
■ pamięć RAM za ok. 240 zł – 2 x 256 MB, z częstotliwością 533 Mhz,
■ dysk twardy za ok. 180 zł – 80 GB, np. Samsung SpinPoint P80SD z in-

terfejsem SATA II, prędkością 7200 rpm i pamięcią cache 8 MB, 
■ napęd optyczny za 130 zł DVD Multi z pamięcią cache 2 MB, 
■ obudowa za 140 zł mini tower z zasilaczem 300 W.

Łączna wartość podzespołów – 1100 zł

Rekomendacja: Dobrze poradzi sobie z domowymi i biurowymi obowiąz-
kami (dokumentami Worda, z prezentacjami PowerPoint, Acrobat Reader,
także z kolorowymi, animowanymi stronami internetowymi; zdekoduje
divx, nagra płytę DVD, wyświetli grę sprzed kilku lat lub jej współczesną
wersję). 

Zestaw do zastosowań uniwersalnych za 2 tys. zł
■ procesor za ok. 420 zł – o częstotliwości 2.66 GHz z magistralą 533 MHz

i pamięcią cache 2 MB, 
■ płyta główna za ok. 400 zł, np. Intel 945 P z magistralą 533/800/1066

MHz i zintegrowanym chipem muzycznym 5.1, 
■ pamięć RAM za ok. 240 zł – 2 x 256 MB, z częstotliwością 533 Mhz, 
■ dysk twardy za ok. 280 zł – 200 GB, np. Samsung SpinPoint 200 GB, 
■ karta graficzna za ok. 350 zł, np. Galaxy GeForce 7300,
■ napęd optyczny za 130 zł DVD Multi z pamięcią cache 2 MB, 
■ obudowa za 220 zł midi tower z zasilaczem 400 W.

Łączna wartość podzespołów – 2040 zł

Rekomendacja: Zestaw jest mocny, szybki i wszechstronny w zastosowa-
niu. Umożliwia tanią rozbudowę w razie potrzeby. Jest wielozadaniowy 
– dobrze radzi sobie z multimediami, grami, obróbką obrazów. Podczas
skanowania dysku antywirusem można z jego pomocą łatwo pracować.

Komputery stacjonarne dla domu i do biura


