Promocja !

Wyprzedaze to najwigkszy zysk dla sklepow

2007-02-23 09:36

Uwazaj! Nie kazda sklepowa promocja jest uczciwa

20, 50, 70 procent - takimi obnizkami kusza nas na wyprzedazach
sprzedawcy. Ale na obnizkach sklepy i tak wychodzg na swoje, a zdarza sie,
Ze nas oszukuja. Inspekcja Handlowa wykryla przypadki, ze przekreslone
ceny - sugerujgce, ze towar byl poprzednio drozszy - nigdy wczesniej nie
obowigzywaly.

Na przyklad buty: sklepy kupuja je od producentéw za 40 zl za pare, a w
sezonie sprzedaja za 120 zl. A jak im zostanie kilka par, to przecenig je o
polowe. Czyli nawet na resztkach zarobig po 20 zl na parze. Wmawianie
nam, zZe co$ jest sprzedawane ponizej kosztow - to czesto bzdura, choé
oczywisScie klient ma okazje, by atrakcyjny towar kupi¢ duzo taniej. Ale
sklepy to nie instytucje charytatywne, tylko miejsca, w ktorych zarabia si¢
pienigdze. Takze na wyprzedazach.

"Im wigcej dany sklep kupuje obuwia u producenta, tym wi¢kszy dostaje od
niego rabat. To dlatego najwigksze rabaty na dzieciece obuwie dostaja duze
sklepy. Moga wynegocjowac u producenta nawet 60-procentowy upust.
Poniewaz s to znane sieci, ludzie ufajg, ze jest w nich taniej niz w
mniejszych sklepach. A to nieprawda''.

Podobnie wyglada to w duzych marketach handlujacych sprzetem AGD i
RTYV. Okres "wielkich przecen' to dla sieci sklepéw prawdziwe zniwa.

"Dzien Dziecka, gwiazdka czy okres, w ktorym sa komunie, to najlepszy
czas. Sieci walcza wtedy o klientow, wypisujac w gazetkach reklamowych,
Ze rozdajq sprzet niemal za darmo. Ale to nieprawda''. ''Koszt produkcji
komputera wynosi jakas$ jedna czwarta tego, ile kosztuje on w sklepie. W
koncu zazwyczaj robig go Chinczycy za stawke w wysokosci dwéch dolarow
dziennie''. Wynika z tego, zZe jesli laptop w sklepie kosztuje 4 tys. zl, to koszt
jego produkcji wyniost gora 1 tys. zl. Producent sprzedaje dystrybutorowi
sprzet za 1500 zt (bo tez chce zarobic), a reszta to zysk do podziatu mi¢dzy
dystrybutorami.

""Jest z czego obniza¢ ceng''. Nawet jesli sie¢ obniza ceng laptopa z 4 tys. zt
do 3 tys. zl, to i tak zarabia na nim kilkaset zlotych"'. Sieci maja jeszcze
jedno ulatwienie - na zaplacenie producentom maja az 90 dni. Do tego czasu
uda im si¢ wszystko sprzedac i jeszcze zarobié.

Nie dosé, ze sieci najwiecej zarabiaja wlasnie w okresach wyprzedazy (bo
wtedy odwiedza ich najwiecej klientow), to zdarza si¢, Ze oszukuja na tych
promocjach. W ostatnim czasie Inspekcja Handlowa przeprowadzita
kontrole¢ promocji cenowych w hipermarketach. Okazalo si¢, ze



przeKkreslanie cen na plakietkach pod towarami na pétkach (czyli
sugerowanie, zZe teraz cena danego towaru jest nizsza) to tzw. lipa. W co
czwartej tego rodzaju ''promocji'' przekreslona cena nigdy wcze$niej nie
obowigzywala. Malo tego. Inspektorzy wykryli, ze w wielu przypadkach
""promocyjne' ceny byly nawet wyzsze niz przed rzekoma promocja.

Inspekcja sprawdzila tez tzw. gratisy. Okazalo sig, ze klient kupujac towar z
niby-prezentem, solidnie doklada do tego interesu. Na przyklad w jednym z
hipermarketéw oferowano paczke herbaty z bonusowg szklanka za 16,99 z1.
Tymczasem herbat¢ bez szklanki mozna bylo kupi¢ za 15,25 zi. W ten
sposéb darmowa szklanka kosztowata 1,74 zl.



