Nigdy nie wierz "promociji”

Reklamodawcy nie moga kierowac¢ sie wytacznie checia zysku.
Obowiazuja ich zasady uczciwosci. Za ich ztamanie konsekwencje
moze ponies¢ Media Markt, jedna z najwiekszych sieci sprzedazy
sprzetu RTV i AGD - pisze "Rzeczpospolita".

"Nie dla idiotéw" - to hasto kampanii reklamowej potentata handlowego
sktonito w pigtek Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw do
wszczecia postgpowania o naruszanie dobrych obyczajéw. O oszukancze
sztuczki w Niemczech oskarza Media Markt Federalne Zjednoczenie
Organizacji Ochrony Konsumenta. Wedtug niego, podczas wyprzedazy
ceny sg wyzsze, niz byly wczesniej. Przedstawiciel Media Markt odrzuca
wszelkie zarzuty, twierdzac, ze firma nie stosuje zadnych "tanich trikow".
Innego zdania sa klienci Media Markt. Niektérzy przedstawiajg konkretne
dowody nizszych niz przed promocja cen - informuje "Rzeczpospolita”.

Media Markt to tylko jedna z wielu firm, ktérym zarzuca sig stosowanie nieetycznych chwytow.
Watpliwosci budza m.in. akcje promocyjne Telekomunikacji Polskiej SA, producentow niektdrych
lekéw, deweloperéw - dodaje dziennik.

W ubiegtym roku UOKIiK wszczat okoto 120 postepowan dotyczacych reklamy wprowadzajacej w btad
oraz naruszania obowigzku udzielania rzetelnej, petnej informac;ji przez przedsigbiorcéw. Jak
podkresla Ewa Kubis, wiceprezes UOKIK, urzad takie praktyki stara sie kara¢, miedzy innymi przez ich
nagtosnienie. "Ale zalezy nam tez na promoc;ji etycznych zachowan przedsiebiorcow oraz
stosowanych przez nich samoregulacji" - dodaje gazecie wiceprezes.

Forma samoregulacji branzy reklamowej ma by¢ kodeks etyki, ktory powinien by¢ gotowy w maju -
informuje "Rzeczpospolita”.



